
Uw bedrijf 

in het juiste 

perspectief



Door te kiezen voor een bij 

het doel passend medium krijgt 

uw bedrijf optimale aandacht. 

Een fraaie folder, een leaflet 

met een duidelijke boodschap of 

een ‘snelle’ flyer: het is een 

greep uit de vele communicatieve 

mogelijkheden.

Fine Graphic en DoPro Bedrijfspublicaties 
denken mee over het juiste perspectief 
voor uw onderneming of organisatie. 
Afhankelijk van uw promotionele doel 
kijken we hoe dat het beste verwezen-
lijkt kan worden. Soms is een simpele 
flyer voldoende, in een ander geval 
bent u beter uit met een stijlvolle 
folder.
Op deze pagina staat een dwars- 
doorsnede uit ons productenpakket. 
Wilt u meer informatie of bent u 
gewoon nieuwsgierig naar wat de 
twee heren achter dit concept voor 
u in petto hebben, pak dan de telefoon 
en bel Wim Noordam (06-30167857) of 
Marcel Carpay (06-51844212).    

Simpel waar nodig 
Stijlvol als het kan
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Opvallend

drukwerk met meerwaarde



Uw eigen gedrukte magazine? Hoewel internet een 

steeds prominentere rol speelt vanuit publicitair 

oogpunt, biedt drukwerk nog steeds toegevoegde 

waarde. Want een bedrijfsboodschap op papier, in de 

handen van uw doelgroep, komt zeker binnen. 

En helemaal als die op een bijzondere wijze is vorm-

gegeven.  

  

Dat kunt u met een gerust hart overlaten aan DoPro 

Bedrijfspublicaties en Fine Graphic. Zij weten de juiste 

accenten te leggen: zowel in tekst als in beeld. Met 

als eindresultaat een aansprekend bedrijfsmagazine, 

uitgevoerd als glossy. Maar wellicht wilt u liever wat 

eenvoudigers. Dat kan natuurlijk ook, in de vorm van 

een nieuwsbrief. 

Dat scheelt in de portemonnee, waardoor u vaker uw ei-

gen medium kunt uitbrengen. Zo komt u regelmatig onder 

ogen bij uw klant.  

Benieuwd naar drukwerk op maat? In welke vorm dan 

ook? Marcel Carpay (06-51844212) of Wim Noordam 

(06-30167857) praten u – met verstand van zaken –  

met alle plezier bij.

Boodschap op papier komt binnen
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O
Je kunt jezelf het beste laten verkopen door een ander 

De gemoedelijke Brabander Jos Burgers is marketingman, auteur van een flinke lijst 
met publicaties en een veelgevraagd spreker. Over netwerken heeft hij zo zijn eigen 
ideeën. “Probeer zowel klanten als niet-klanten te ontmoeten. Kijk of je iets voor hen 
kan betekenen. Kies dingen uit die je leuk vindt als je gaat netwerken. En laat bestaande 
relaties die over jou tevreden zijn, jou voorstellen aan een ander.”

Scholieren bedenken verbluffende oplossingen voor concrete problemen 

VWO-leerlingen uit de vijfde klas hebben onverwacht creatieve oplossingen voor pro- 
blemen waarmee de (Rijks)overheid worstelt. Dat bleek vorig jaar bij het project ‘Dialoog 
2001’. “Zeker als er tegendraadse leerlingen in een groep zitten”, weet projectleider Frans 
Maas, “komen er soms heel vernieuwende ideeën uit.” Een tweede, niet onbelangrijk 
voordeel is dat met zo’n project de mening van scholieren over diezelfde overheid positief 
beïnvloed kan worden. En dat kan uiteindelijk weer nieuwe medewerkers opleveren.

Vloeibare liefde

Zachtjes breken de golfjes op het hagelwitte strand. Het water voelt warm aan. 
De nacht is zwoel, de volle maan verbergt zich achter enkele wolken. Heel ver 
op de achtergrond valt nog net het geluid te horen van een steelband, af en toe 
vermengd met het lawaai van een gierende automotor en slippende banden die 

het asfalt van de Roodeweg teisteren. Buiten ons tweetjes – een man en een 
vrouw – is er niemand. Alles ademt een tropische, vredige sfeer, kenmerkend 

voor het Curaçao van de jaren tachtig. 

Crisis raakt ook PrimAviera, voordelen blijven overeind 
 

De kredietcrisis, economische crisis en prijzencrisis laten bijna geen sector onberoerd. 
Van de laatstgenoemde crisis merkt de tuinbouw het meeste, stelt Paul van der Hoorn. “Partijen worden 
voorzichtig in hun aankoopbeleid. De tuinbouw heeft last van prijsval. En die ontwikkeling heeft weer 

stevige impact op de investeringsdrang van ondernemers.” 

Dat zegt directeur Gerard Selman van SGN 
(Stallingsbedrijf Glastuinbouw Nederland), 
het bedrijf dat PrimAviera in opdracht 
van de gemeente ontwikkelt. Selman (48), 
agrarisch geschoold en sinds 1990 werkzaam 
voor LTO Nederland, is dit voorjaar Michiel 
Cappendijk als ‘gezicht’ van SGN opge-
volgd. De laatste jaren is hij vooral actief in 
gebiedsontwikkeling en herstructurering.

Trein rijdt goede kant op“Ik merk dat mensen die al diverse jaren in 
het proces zitten, zich afvragen of het niet 
sneller kan. ‘Het schiet niet op, het duurt te 
lang,’ hoor je. Ik snap zulke geluiden best. 
Maar ook constateer ik dat we al een heel 
eind zijn. Er ligt een prachtig stuk werk. Ik 
zie dat de trein rijdt en de goede kant opgaat. 
Herstructurering is een proces van lange 
adem.”
Het is tot nu toe volgens Selman niet bij 
plannenmakerij gebleven. “Waar zich een 
kans voordoet, grijpen we die. We hebben 
onze nek uitgestoken door in het noorden 
van bestaand Rijsenhout, tussen Den 
Adelszwet en Aarbergerweg, 10 hectare 

grond aan te kopen. Daarmee nemen we 
een positie in. We starten daar binnenkort 
daadwerkelijk met het herstructureren van 
twee clusters. De eerste kassen slopen we 
na de zomer. In zuid beginnen we met één 
cluster.” Speerpunt van SGN blijft daarnaast 
het ondersteunen van ondernemers die 
de koppen bij elkaar steken en zelf ideeën 
hebben. “Want eigen initiatief betekent dat 
er draagvlak is.”

Ondernemersdynamiek In een gebied met verouderd glas, kleinscha-
ligheid en niet-adequate ontsluiting is voor 
de ondernemer van vandaag geen toekomst 
weggelegd. “Als je de huidige situatie 
doortrekt, zet de verrommeling zich versneld 
voort,” meent de nieuwe SGN-directeur. 
“Er is alleen toekomst als er dynamiek is – 
ondernemersdynamiek. De gemeente kán 
het gebied niet opknappen, ze schept slechts 
randvoorwaarden. Het zijn de ondernemers 
die er iets van maken.”Selman beseft dat de economische recessie 

ondernemers niet uitnodigt nu flink uit te 
pakken. De “ondernemende insteek” van 

ondernemers kenmerkt ook SGN, vindt hij. 
“Maar wij en onze partners gaan voor de 
langeretermijnvisie. We kijken door de dip 
heen en zien nog steeds perspectief voor de 
glastuinbouw in Nederland. Daarom ontwik-
kelen we dit soort projecten.”

PrimAviera één geheelDe koppeling vorig jaar van bestaand en 
nieuw Rijsenhout tot één hoogwaardig, 
samenhangend, glastuinbouwgebied 
PrimAviera vindt Selman een gouden greep. 
Hij mag dat zeggen, want hij is net in functie. 
“Het wordt een goed ontsloten locatie, je 
kunt duurzaamheid er inhoud geven, de 
energiemogelijkheden zijn goed in te passen. 
Zeker op termijn is het een perfecte locatie 
binnen Greenport Aalsmeer.”

Veldwerk
JAARGANG 9 ,   NUMMER 21 ,   JUNI  20 09

NIEUWSBRIEF VAN STIVAS DE MEERLANDEN-AMSTELLAND EN STALLINGSBEDRIJF GLASTUINBOUW NEDERLAND (SGN)

2  Draglines maken begin met PrimAviera  
3  In crisistijd kijkt Rabobank extra kritisch naar risico’s

4  Uithoorn wil vaart maken met verpauperende Iepenlaan

“Er ligt een concreet herstructureringsplan voor bestaand Rijsenhout. Het 

geeft de koers aan en biedt planologische duidelijkheid. Het woord is nu aan de 

gemeenteraad van Haarlemmermeer, die het op 2 juli al dan niet zal goedkeuren. 

Het plan is met veel interactie, zoals bilateraal overleg en kantinebijeenkom-

sten, opgesteld. Van onderaf. Alle betrokkenen serieus nemen: daaraan is inhoud 

gegeven. Het plan, op hoofdlijnen, wordt gedragen in het gebied. Ook de nadere 

invulling op detailniveau zullen we met het gebied oppakken.” 

‘Proces van lange adem, maar perfecte locatie op termijn’

1

KaVels te KooP in PrimaViera In deze Veldwerk is een leaflet ingestoken. Daarin staat informatie over kavels in het 

glastuinbouwgebied PrimAviera die per direct te koop zijn en kavels die op korte termijn te 

koop komen.NIEUWE SGN-DIRECTEUR SELMAN OVER HERSTRUCTURERING 

Natuurlijk wilt u er uitspringen met uw bedrijfsmagazine, brochure, 
e-zine, persbericht of webtekst. Zodat de boodschap die u wilt 
verkondigen, uitsteekt boven de rest. In alle gangbare talen, 
inclusief Russisch.

Dat kan, DoPro Bedrijfspublicaties heeft daar ruimschoots ervaring 
in. Een tekst voor een persbericht in een vakblad moet er heel anders 
uitzien dan een tekst, bestemd voor uw direct mailing. Of voor uw 
column op een weblog of voor het human-interestverhaal op pagina 
3 van uw personeelsblad. Dat vraagt om verschillende stijlen: van 
serieus tot wervend, van opiniërend tot verklarend. 
In deze folder staan een aantal voorbeelden. Wilt u er meer over 
weten, kijk dan op www.doprobedrijfspublicaties.nl. Of neem contact 
op met Marcel Carpay (06-51844212) of Wim Noordam (06-30167857). 

nderscheidend
door tekststijl die bij u past



 Cognac als aperitief of als verfrissende longdrink op elk moment

Zonlicht, binnenvallend door de raampjes van de zakenjet, strijkt over een fraai gestileerde 
karaf met Timeless, de ultieme creatie van Hennessy’s keldermeester Yann Fillioux.  
Intussen snort de tv-camera voor de opname van Wannahaves. Onder het vliegtuig  
ontvouwen zich glooiende velden met nog kale wijnstokken. Welkom in de Cognac-streek, 
de thuishaven van Hennessy!

Nol van Wijk ziet zijn planten er ‘prima bij staan’ 

Acht jaar geleden zag potplantenkweker Nol van Wijk bij een collega snij-agapanthus.  
Een interessant gewas, meende hij, maar dan wél als potplant. Inmiddels is hij zover dat 
hij op kleine schaal test of pot-agapanthus een commercieel succes kan worden. Bij het 
SBW-laboratorium in Macedonië bekeek hij eind november ‘zijn’ weefselkweekplantjes.     

Onze milieuvriendelijke oplossing staat klaar
       

In een tijd waarin sombere rapporten en indringende documentaires over de 
gevolgen van het broeikaseffect op het klimaat elkaar steeds sneller lijken op te 

volgen, is het hoog tijd voor een positieve boodschap. In de vorm van wind- 
energie, opgewekt met windturbines, een van de meest milieuvriendelijke 

oplossingen die denkbaar is. Global Wind Power wil daar als windturbine-
producent graag zijn bijdrage aan leveren. 

Стабильная прибыль для розничных торговцев

Розничные торговые предприятия являются нашими клиентами. Мы, как и они, находимся в постоянном 
поиске подходящего товара. Мы решаем и действуем быстро. Для нас обоих действует одно и тоже 

правило: в конце рабочего дня весь товар должен быть продан с полным удовлетворением.
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Diskofl ora

Diskoflora was set up to deal solely with large 

supermarket retailers throughout Europe.

Diskoflora assigns personal consultants to each 

supermarket retailer.This helps in establishing a 

good business relationship which in turn helps 

identify the perfect assortment of floriculture 

products being offered to the retail market.

Diskoflora’s expertise with a wide range of floricultural goods means 

they can offer/organise year round assortments of e.g. Fair Trade 

flowers, bouquets, house plants, seasonal bedding and even the 

option of plants in glass or ceramic.

Diskoflora pride themselves on being market forerunners in the retail 

sector. We can also advise our clients on display presentation if 

required and, on the other hand, we have tried, where possible,

to shorten the logistical flow of products from grower to retailer.  Our 

growers take care of all packaging and labelling of products for the 

retail market.

Disva

Disva exports an extensive product range of house and garden plants,

to the better wholesalers in 40 countries. To fulfil this role Disva endea-

vours to offer you an as up-to-date range as 

possible. To this end we employ three supply 

channels: our growers’ network, our branches 

abroad, and the flower auctions’ auction clocks.

Disva has direct relationships with more than 

300 carefully-selected preferred suppliers. This 

relationship offers you a number of benefits: 

continuity in the prices, quality and availability 

of the produce. Moreover the growers can carry out a number of your 

logistics operations for you, such as the compilation of orders for your 

customers... The result: time savings.

Disva Garden Center Plants

Disva specialises in supplying house and garden plants to the garden 

centre market. It has been our experience that garden centres have 

needed to adopt a different approach to that 

of other markets when retailing horticultural 

products. We tend to find garden centres 

require a bigger product range (dependent 

upon availability) with more frequent deliveries.

As with all of our companies all bar codes,

identity tags and price labels are tailor-made for 

each of our customers.With Disva’s garden cen-

tre knowledge and our customer’s experience 

we are able to identify and provide for their customer’s requirements.

All the companies of the Flower Plant Partners Group perfectly com-

plement each other and if you would like any further information on 

any of the above companies please contact Mr. Michael Levy on 

07850 640 020.

Качество 

Качество обслуживания является для нас ключевым понятием. 

В нашем понятии качество делится на две части: качество поставок 

и управление улучшением. 

Качество поставок Регистрировать и действовать 

За короткий срок, пока ваши срезанные цветы готовятся к дальнейшей 

транспортировке в наших производственных помещениях, они 

подвергаются 3 строгим контролям: контроль при получении, 

контроль во время осуществления формирования заказа и его 

упаковки, окончательный контроль. 

Если качество товара вызывает сомнения, ответственное лицо 

звонит в колокольчик. На ранней стадии закупки на аукционе мы еще 

можем обменять партии некачественных товаров. На более поздней 

стадии мы изымаем данные партии из процесса обработки. Мы 

вовремя предупреждаем Вас об этом с тем, чтобы Вы могли выбрать: 

отказаться от покупки или выбрать что-либо другое. 

Производственные помещения являются оптимальными для 

обработки цветов. Наши сотрудники обрабатывают ваш заказ при 

температуре 14° по Цельсию. Готовые к транспортировке тележки и 

паллеты, а также наши складские запасы, хранятся в холодильной 

камере при температуре 4 °C. Более чувствительные к холоду цветы, 

такие как антуриум, цимбидиум и калла обрабатываются при 

комнатной температуре. И конечно, цветы как можно дольше 

остаются в воде. 
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Nooit meer rijst van ‘eigen’ bodem

KRALENDIJK – De vier grote en vier kleine grijze 
opslagtorens zijn vanaf de Kaya Internashonal  niet te missen. 
Ze horen bij Antillean Rice Mills (ARM). 
Maar ze dienen helaas niet langer 
het doel waarvoor ze gebouwd zijn: 
het opslaan van ongepelde rijst. Het 
doek voor deze rijstverwerkende 
fabriek is bijna gevallen.

Zeg het – maar wél doelgericht – 
met woorden!



huisstijl 

Grafisch 
couturier zorgt voor passende 



De ene pasvorm is de andere niet. Zo is het ook met 

uw huisstijl. Die moet perfect bij u passen, zodat de 

uitstraling optimaal is. 

Fine Graphic is als het ware de couturier die u helpt aan 

de juiste, passende huisstijl. Eentje die voor u op maat 

gemaakt wordt. Die ook geschikt is voor meerdere 

gelegenheden, net als de maatpakken in uw garderobe. 

Met daarin één kenmerk: de stijl is te allen tijde zeer 

herkenbaar. Dat geldt voor visitekaartjes die u uitdeelt, 

voor de offertes op uw briefpapier die bij een klant op 

diens bureau belanden – samen met de brochure in uw 

huisstijl – en voor alle andere uitingen op PR-gebied.

Door middel van de ‘stalenkaart’ in deze folder krijgt 

u alvast een indruk van wat er zoal mogelijk is qua 

ontwerpstijlen. Op www.finegraphic.nl heeft u nog 

meer keus. Bel naar Wim Noordam (06-30167857) of 

Marcel Carpay (06-51844212).  

Herkenbaar in al uw uitingen 
op PR-vlak
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Bereik uw doelgroep 
online met e-zines



Maak uw klant nieuwsgierig naar de diensten of producten van uw 

bedrijf. Deel kennis met hem of haar. Nieuwsbrieven, online verspreid, 

zijn daarvoor uitermate geschikt.

De invulling van dat medium is bij DoPro Bedrijfspublicaties en Fine 

Graphic in deskundige handen. Zelfs letterlijk! Voor de tekst en voor 

de productie – van ontwerp tot en met het kant-en-klare e-zine – bent 

u bij ons aan het juiste adres. De mogelijkheden op digitaal gebied zijn 

nagenoeg onbegrensd. Ook bij de efficiënte verspreiding via internet 

kunnen wij u helpen.

Maak via deze folder kennis met de opties om uzelf via onlinemedia 

te presenteren aan de wijde wereld. Uiteraard adviseren wij u graag: 

een telefoontje naar Marcel Carpay (06-51844212) of Wim Noordam 

(06-30167857) volstaat.     
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Snel en direct informatie 
verspreiden via internet



Ongekende mogelijkheden 
op digitaal gebied



Met onze oplossingen op softwaregebied kunt u alle technische uit-

dagingen aan. Maar daarmee houdt het niet op. Ook met mooi vorm-

gegeven en uitstekend vindbare websites helpen wij u met alle plezier 

verder op internet.

Beide zaken hebben natuurlijk alles met elkaar te maken. Daarom is het 

handig dat Fine Graphic en DoPro Bedrijfspublicaties – en de techniek-

specialisten binnen hun netwerk – u op deze twee vakgebieden uitstekend 

van dienst kunnen zijn. Voor het maken van een website waarmee u niet 

alleen opvalt, maar die voor iedereen heel makkelijk te vinden is in de 

zoekmachines. En wilt u aan uw site functies ‘vastknopen’ om de bezoekers 

bijvoorbeeld optimaal kijk- en/of koopgemak te bieden, dan hebben wij 

de oplossing in huis. 

Benieuwd naar onze mogelijkheden of op zoek naar haalbare en betaal-

bare alternatieven voor uw specifieke situatie? Informeer bij Wim 

Noordam (06-30167857) of Marcel Carpay (06-51844212).

Goed vindbaar en 
toegankelijk voor klanten
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